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1- PROGRAMA DE? INTRODUCCION AL COMERCIO INTERNACIONAL
Cadigo: 2441

2- CONTENIDOS MINIMOS

Breve historia del Comercio Internacional. Politicas del Comercio Internacional. Cooperacion vs.
Integracion. Marco Institucional: Sujetos intervinientes. Operadores béasicos. Clasificacion de
Importaciones y Exportaciones. Etapas en la internalizacion de la empresa. EI negocio
internacional, su ambiente. Bases para la competitividad internacional, analisis estratégico. Zonas
que componen el Territorio Aduanero y Zonas Francas. Destinaciones: de Importacién y de
Exportacion. Clasificacion Aduanera: sistema armonizado. Derechos, estimulos a las
exportaciones. Sistema Informatico Maria (SIM): descripcion general. Documentacion
Internacional: Facturas, certificados, documentos de transporte, carta de porte, coberturas de
seguro. Listas de precio: drdenes de compra, venta y listas de empaque. Agentes de transporte
aduanero.

3- CARGA HORARIA:

3.1  Carga horaria total: 102 hs.

3.2  Carga horaria semanal: 6hs.

3.3  Carga horaria clases tedricas: 4hs.
3.4  Carga horaria clases practicas: 2hs.

4- SINTESIS DEL MARCO REFERENCIAL DEL PROGRAMA

4.1  El proposito de la asignatura es introducir a los alumnos en las caracteristicas del
comercio internacional, a partir de la participacion de las entidades publicas y privadas en las
diversas modalidades que el mismo ofrece.

4.2 Los prerrequisitos de aprendizaje para el cursado de la materia se refieren a
conocimientos de economia general, nociones del derecho y matematica béasica.

4.3 La materia tiene una importancia fundamental para el resto de la carrera, pues, por sus
contenidos programaticos, sera utilizada como base para siguientes asignaturas, en particular de
aquellas que desarrollen temas especificos de comercio internacional.

4.4 Por su condicion de materia introductoria al comercio internacional, todos los temas
tienen la profundidad que cada uno de ellos requiera para dicha instancia.

45  Todo el proyecto de trabajo estd encaminado a que los alumnos conozcan e interpreten
las complejidades que presenta el comercio exterior, a través del desarrollo operativo del mismo,
ejercitando su propia capacidad de discernimiento ante cada caso en particular.

4.6 La metodologia de las clases teoricas sera la exposicion por parte del docente a cargo
del curso, con el apoyo, en ciertas ocasiones, de recursos técnicos que permitan una mejor
comprension de los temas desarrollados, con el consiguiente intercambio y apertura a generacion
de debate de los temas tratados cuando el manejo de la temaética lo permita.

4.7 La metodologia de las clases practicas se basara en dos elementos: 1) Realizacion de
trabajos de investigacion de caracter individual y /o en conjunto y 2) Realizacion de trabajos
practicos individuales y/o grupales en clase, a través de la resolucion de casos presentados por el
docente a cargo del curso.

3 Nombre de la Asignatura.
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5- OBJETIVO ESTRCTURAL/FINAL DEL PROGRAMA
Que el alumno adquiera capacidad para:

- Entender la conformacion del mundo comercial actual.

- Analizar las distintas secuencias de las operaciones de importacion y exportacion.

- Aplicar las disposiciones vigentes en el orden local e internacional.

- Desarrollar sus habilidades de investigador en las operaciones internacionales.

- Definir la conveniencia o no de la eleccion de mercados como asi también la posterior
confeccion del contrato de compraventa, de acuerdo a las caracteristicas de cada operacion en
particular.

- Conocer la logistica de la distribucién fisica internacional.

- Tener aptitudes de critica y evaluacion de su gestion, demostrando responsabilidad y eficacia
en las tareas.

6- UNIDADES DIDACTICAS

UNIDAD 1

Comercio Nacional e Internacional. Territorios y zonas aduaneras.

Objetivos:

- Analizar las diferencias entre comercio doméstico e internacional.

- Definir los conceptos referidos a los territorios aduaneros y a las zonas aduaneras
comprendidas.

- Analizar el marco referencial de las operaciones de importacion y exportacion.

- Desarrollar los conceptos de mercaderias y su clasificacion.

- Aplicar los requisitos para importar y exportar.

- Analizar las destinaciones de importacion y exportacion

- Comprender la utilizacién de la documentacion internacional

Contenidos Tematicos:

1.1 Diferencias entre comercio doméstico e internacional: la implicancia de las distintas relaciones
que se establecen entre los contratantes en ambos casos, con especial atencion a los beneficios
que proporciona el comercio exterior.

1.2 Definicion legal de Territorio Aduanero: General y Especial.

1.3 Definicion legal de las Zonas Aduaneras: Primaria, Secundaria, Maritima, Areas Especiales.

1.4 Tratamiento especial a situaciones de excepcion: enclaves y exclaves aduaneros.

1.5 Definicion legal de importacion y exportacion.

1.6 Mercaderias: concepto y clasificacion.

1.7 Requisitos para importar y exportar: marco legal.

1.8 Destinaciones: regimen aduanero aplicable a los destinos de las mercaderias que se importan y
exportan.

1.9 Documentacién utilizada en la gestion operativa internacional

Bibliografia:
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- CODIGO ADUANERO - Ley 22415

- CRUZ, Adriana; NARVAEZ, Adriana; GOMEZ, Daiana, IGNELZ, Silvina — “El comercio
internacional y su plataforma. Algunos de sus actores importantes”, Ediciones Prometeo, 2013.

- LEDESMA, Carlos y otros — “NUEVOS PRINCIPIOS DE COMERCIO INTERNACIONAL”-
Ed. Macchi — Buenos aires — 2006

-  MORENQO, José Maria; Macchi Maximiliano. — “MANUAL DEL EXPORTADOR” —Ed.
Macchi — Buenos Aires — 2013

UNIDAD 2
Politicas: Monetaria, Comercial y Promocional.

Obijetivos:

- Analizar las distintas Subpoliticas Monetarias, Comerciales y Promocionales

- Desarrollar las restricciones al comercio exterior

- Establecer la importancia de los aranceles aduaneros, las tasas y los fondos especificos -
Analizar los aspectos tributarios del comercio exterior argentino

Contenidos Tematicos:

2.1 Sub-Politica Monetaria.

2.2 Sub-Politica Comercial.

2.3 Sub-Politica Promocional.

2.4 Restricciones al comercio exterior. Barreras arancelarias y no arancelarias.

2.5 Aranceles aduaneros, tasas y fondos especificos.

2.6 Aspectos tributarios del comercio exterior: tratamiento de los impuestos directos e indirectos y
su incidencia en la importacion y la exportacion.

Bibliografia:

- CODIGO ADUANERO - Ley 22415
- CRUZ, Adriana; NARVAEZ, Adriana; GOMEZ, Daiana, IGNELZ, Silvina — “El comercio
internacional y su plataforma. Algunos de sus actores importantes”, Ediciones Prometeo, 2013.

- LEDESMA, Carlos y otros — “NUEVOS PRINCIPIOS DE COMERCIO INTERNACIONAL”-
Ed.Macchi — Buenos aires — 2006

- MORENO, José Maria; MACCHI, Maximiliano. — “MANUAL DEL EXPORTADOR” —Ed.
Macchi. Buenos Aires — 2009.

-  STERNBERG, Alfredo R. — “LOS IMPUESTOS Y EL COMERCIO EXTERIOR
ARGENTINO”- Ed. Aplicacion Tributaria — Buenos Aires - 2000.

UNIDAD 3

Teoria del Comercio Internacional. Integracion Regional.

Objetivos:

- Explicar la Teoria del Comercio Internacional



2 SB e siiilinid Npovnnad e e M Fanres

PROGRAMA DE ASIGNATURA FORMULARIO N° 2

- Introducir al alumno en el conocimiento de los organismos y acuerdos de cooperacion
internacional e integracion.

- Analizar las actividades de los organismos internacionales.

- Desarrollar el estudio de los acuerdos de integracion regional, con especial énfasis en el
MERCOSUR.

- Analizar la importancia del Sistema Generalizado de Preferencias

- Determinar en forma practica la aplicacion de las preferencias arancelarias

Contenidos Tematicos:

3.1 Teoria del Comercio Internacional: evolucion y desarrollo de las teorias econémicas

3.2 Cooperacion Internacional. Andlisis de los distintos acuerdos de tipo comercial y financiero y
de los organismos internacionales correspondientes: GATT, OMC, Cémara de Comercio
Internacional, FMI, Banco Mundial, CFl, BID, CEPAL.

3.3 Desarrollo de los principales acuerdos de integracién en el Mundo: Unién Europea, Nafta,

ASEAN, ASIA-PACIFICO, Comunidad Andina de Naciones, Mercado Comun Centroamericano

3.5 Sistema Generalizado de Preferencias

3.6 Aplicacion de preferencias arancelarias en la operatoria de comercio exterior. Ejercicios y
casos de analisis.

Bibliografia:

- ARESE, Héctor — “MARKETING Y COMERCIO INTERNACIONAL” — Ed. Norma —
Buenos
Aires — 2005.

- CRUZ, Adriana; NARVAEZ, Adriana; GOMEZ, Daiana, IGNELZ, Silvina — “El comercio
internacional y su plataforma. Algunos de sus actores importantes”, Ediciones Prometeo, 2013.

- LEDESMA, Carlos y otros — “NUEVOS PRINCIPIOS DE COMERCIO INTERNACIONAL”-
Ed. Macchi — Buenos Aires — 2004

- NARVAEZ, Adriana. “Actualidad del comercio mundial. Integraciones regionales, marketing y
sistema financiero internacional”, Buenos Aires, 2012, Ed. Prometeo — Unlam.

- NARVAEZ, Adriana. “Procesos de integracion, marketing y sistema financiero internacional”,
Buenos Aires, 2008, Ed Prometeo — Unlam.

UNIDAD 4

Contratos. Compraventa internacional de mercaderias.

Objetivos:

- Definir el concepto de Compraventa Internacional.

- Desarrollar la preparacion de la negociacion de los contratos para establecer las obligaciones y
derechos de las partes.

- Analizar cada clausula a los efectos de evitar errores e inconvenientes en el futuro
cumplimiento.

Contenidos Tematicos:

4.1 El Contrato de Compraventa Internacional: definicion y caracteristicas.
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4.2 La negociacion: preparacion, discusion y confeccion.

4.3 Andlisis de cada clausula en particular: obligaciones y derechos con respecto a los distintos
aspectos referidos a la mercaderia objeto del contrato, las partes intervinientes, la entrega, el
medio de transporte a utilizar, el seguro internacional, el precio, el medio de pago, las garantias
y la solucion de controversias.

Bibliografia:

- CRUZ, Adriana; NARVAEZ, Adriana; GOMEZ, Daiana, IGNELZ, Silvina — “El comercio
internacional y su plataforma. Algunos de sus actores importantes”, Ediciones Prometeo, 2013.

- LEDESMA, Carlos y otros — “NUEVOS PRINCIPIOS DE COMERCIO INTERNACIONAL”-
Ed. Macchi — Buenos Aires — 2006

UNIDAD 5

Incoterms.

Objetivos:

- Analizar la clausula referida al precio.

Contenidos Tematicos:

5.1 Los Incoterms 2020: concepto y utilizacion.
5.2 Anadlisis de cada clausula en particular.
5.3 Relaciones con otras clausulas: transporte, seguros, medios de pago.

Bibliografia:

- Céamara Internacional de Comercio— “INCOTERMS 2020”- Edicion en idioma espafiol.

UNIDAD 6

Logistica Internacional.

Objetivos:
- Desarrollar el estudio de cada medio de transporte

- Analizar la importancia de su participacion en el contexto de los precios y el cumplimiento de
las entregas en el comercio internacional.

Contenidos Tematicos:
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6.1 Medio de Transporte Maritimo: ventajas e inconvenientes, vehiculos de transporte, calculo de
fletes.

6.2 Medio de Transporte Aéreo: ventajas e inconvenientes, vehiculos de transporte, calculo de
fletes.

6.3 Medio de Transporte Terrestre (Camidn y Ferrocarril) ventajas e inconvenientes, vehiculos de
transporte, calculo de fletes.

6.4 Unitarizacion de la carga: el contenedor y su importancia en el desarrollo del comercio
exterior.

Bibliografia:

- HANDABAKA, Alberto R. — “GESTION LOGISTICA DE LA DISTRIBUCION FiSICA
INTERNACIONAL”- Ed. Norma — Bogota (Colombia) — 1997.
- LEDESMA, Carlos y otros — “NUEVOS PRINCIPIOSDE COMERCIO INTERNACIONAL”

Ed. Macchi — Buenos aires — 2006

UNIDAD 7
Seguros.

Obijetivos:

- Desarrollar el estudio de los distintos seguros utilizados en el comercio internacional.

- Analizar la importancia de su participacion en la recuperacion de los valores siniestrados, el
cumplimiento de exigencias de la Direccién General de Aduanas y el aseguramiento del cobro
de las ventas a plazo.

Contenidos Tematicos:

7.1 Seguro de Transporte de Cargas Internacionales: clausulas de contratacion de cobertura del
seguro. Tomadores y beneficiarios. Obligaciones y derechos de las partes.

7.2 Seguro de Caucion: Tomadores y beneficiarios. Exigencias del servicio aduanero con respecto
al objeto del seguro.

7.3 Seguro de Crédito a la Exportacion: Tomadores y beneficiarios. Analisis de la importancia de
su implementacion dentro de planes de promocion de exportaciones.

Bibliografia:

- ARESE, Héctor — “MARKETING Y COMERCIO INTERNACIONAL” — Ed. Norma —
Buenos
Aires — 1998.

- LEDESMA, Carlos y otros — “NUEVOS PRINCIPIOS DE COMERCIO INTERNACIONAL”
— Ed. Macchi — Buenos Aires — 2006.

- HANDABAKA, Alberto — “GESTION LOGISTICA DE LA DISTRIBUCION FiSICA
INTERNACIONAL” — Ed. Norma - Bogota (Colombia) — 1997.
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- COMPANIA ARGENTINA DE SEGUROS DE CREDITO A LA EXPORTACION - Folleto
explicativo sobre los seguros —Bs.As. — 2010.

UNIDAD 8

Medios de pago internacionales.

Objetivos:

Analizar los Medios de Pago utilizados en el comercio internacional.

- Desarrollar la importancia de su oportuna eleccion, conforme al relacionamiento existente entre
laspartes, para asegurar la recepcion de las mercaderias contratadas y el consiguiente pago de
las mismas

Contenidos Tematicos:

6.1 Medios de Pago: eleccion del medio y los instrumentos mas convenientes en cada ocasion.

6.2 Cheque en Divisa: su utilizacion. Ventajas e inconvenientes.

6.3 Orden de Pago: su utilizacion. Clasificacion. Ventajas e inconvenientes.

6.4 Cobranzas: su utilizacion. Clasificacion. Ventajas e inconvenientes.

6.5 Carta de Crédito Documentario: su utilizacién. Clasificacion. Clausulas especiales. Ventajas e
inconvenientes.

6.6 Sistema financiero internacional. Conceptos basicos de criptomonedas y su implicancia en el
comercio internacional.

Bibliografia:

- CRUZ, Adriana; NARVAEZ, Adriana; GOMEZ, Daiana, IGNELZ, Silvina — “El comercio
internacional y su plataforma. Algunos de sus actores importantes”, Ediciones Prometeo, 2013.

- Narvéez, Adriana. “Actualidad del comercio mundial. Integraciones regionales, marketing y
sistema financiero internacional”, Buenos Aires, 2012, Ed. Prometeo — Unlam.

- Reglas Uniformes para Créditos Documentarios. BROCHURE 600 de la Camara de Comercio
Internacional.

- Reglas Uniformes para Cobranzas. BROCHURE 522 de la Camara de Comercio Internacional.

-  MORENA, Carlos y otro — ‘LA FINANCIACION DE LOS NEGOCIOS
INTERNACIONALES” — Ed. Steirensis — Buenos Aires — 1996.

UNIDAD 9

Promocion de Mercados Exteriores

Objetivos:
- Analizar en forma detallada las operaciones para exportar las mercaderias.

- Desarrollar las actividades de los sujetos intervinientes en la operativa.
- Desarrollar los destinos de los productos exportados

Contenidos Tematico:
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9.1 La formulacion del plan empresario: la decision de exportar, factibilidad de las exportaciones,

conveniencias.

9.2 La seccion de exportacion: mision de la seccion dentro de la empresa, fijacion de objetivos,

presupuesto y control.

9.3 Investigacion detallada de mercados: analisis de prefactibilidad y seleccion de paises. 9.4

Eleccién del mercado: preparacion de la venta, 9.5 Ferias comerciales: eleccion y participacion.

9.6 Giras de ventas y misiones comerciales.

9.7 Envases y embalajes; funciones, requisitos, diferentes caracteristicas, marcado y etiquetado.

9.8 Intermediarios: asesores, comisionistas, agentes en el exterior.

9.9 Estimulos impositivos a las exportaciones: Reintegro, Draw Back, la devolucion del IVA a los
exportadores. Su tramitacién y cobro

9.10 Otros estimulos: aduaneros y organizativos. Reembolsos adicionales

Bibliografia:

- CODIGO ADUANERO - Ley 22415

- MORENQO, José Maria - “MANUAL DEL EXPORTADOR” — Ed. Macchi — Buenos aires —
2013.

- COLAIACOVO, José L.y otro — “PROYECTOS DE EXPORTACION”- CICOM (OEA) —
2002.
COLAIACOVO, José L.- “COMERCIO EXTERIOR Y NEGOCIACIONES
INTERNACIONALES”- CICOM (OEA)- 2002

- FRATALOCCHI, Aldo — “COMO EXPORTAR E IMPORTAR”- Errepar — Buenos Aires —
2007.

- NARVAEZ, Adriana. “Actualidad del comercio mundial. Integraciones regionales, marketing y
sistema financiero internacional”, Buenos Aires, 2012, Ed. Prometeo — Unlam

- STERNBERG, Alfredo R. — “Manual de tributacion para importaciones y exportaciones” — Ed.
IARAS — Buenos Aires - 2013.

UNIDAD 10

Financiacion del Comercio Internacional.

Objetivos:

- Desarrollar los regimenes vigentes de los créditos a los exportadores. - Desarrollar los
regimenes vigentes de los créditos a los importadores

Contenidos Tematicos:

10.1 La Prefinanciacion de Exportaciones / Crédito de Pre-Embarque: analisis del régimen vigente.
Requisitos para su obtencion en los bancos. Tasa de interés.

10.2 La Financiacion de las Exportaciones: analisis del régimen vigente. Requisitos para su
obtencion en los bancos. Lineas especiales. Tasa de interes.

10.3 La Financiacion de Importaciones: Regimenes y requisitos aplicables

10.4 Lineas especiales: el “Crédito Comprador”. Su importancia en la actualizacion tecnoldgica

Bibliografia
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- BANCO DE INVERSION Y COMERCIO EXTERIOR (BICE) — Reglamentaciones
Normativas.

- BANCO DE LA NACION ARGENTINA — Reglamentaciones normativas.

- MORENA, Carlos y otro. — “LA FINANCIACION DE LOS NEGOCIOS
INTERNACIONALES”- Ed. Steirensis — Buenos Aires — 1996

UNIDAD 11
Secuencias de Exportacion e Importacion.

Objetivos:

- Desarrollar la secuencia de las operaciones de exportacion.
- Desarrollar la secuencia de las operaciones de importacion.

Contenidos Tematicos:

111 Secuencia de operaciones de Exportacion: la investigacion de mercado, la promocién,
la oferta, contrato de compraventa, servicios a la exportacion, entrega de la mercaderia, cobro y
analisis del presupuesto.

11.2 Secuencia de operaciones de Importacion: evaluacion de la oferta recibida, emision del
pedido, recepcion de la mercaderia, cancelacion del pago y andlisis del presupuesto.

Bibliografia

- FRATALOCCHI, Aldo — “COMO EXPORTAR E IMPORTAR”- Errepar — Buenos Aires —
2007.

LEDESMA, Carlos y otros — “NUEVOS PRINCIPIOS DE COMERCIO
INTERNACIONAL”- Ed. Macchi — Buenos Aires — 2006

UNIDAD 12

Costos de Exportacion e Importacion

Obijetivos:
- Desarrollar los costos y gastos necesarios para exportar.

- Desarrollar los costos y gastos necesarios hasta colocar el producto en los depdsitos del
importador.

Contenidos Tematicos:

12.1 Costo de Exportacion: analisis detallado de todos los costos y gastos necesarios para
exportar un producto.
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12.2 Costo de Importacion: analisis detallado de todos los costos y gastos necesarios para
colocar un producto en los depositos del importador.

Bibliografia:

- FRATALOCCHI, Aldo - ‘COMO EXPORTAR E IMPORTAR” — Errepar — Buenos aires —
2007.

-  STERNBERG, Alfredo R. — “Manual de tributacion para importaciones y exportaciones”,
Ediciones IARAS, 2013.

7- ESQUEMA DE LA ASIGNATURA
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ANEXO | INTRODUCCION AL COMERCIO INTERNACIONAL — Semanas

2441. GANTT

Contenidos Actividades Evaluaciones T2 [ 3 |4 8 [ 9 [10 [ [12 [138 |14 |15 [ 16
UNIDAD N°1 Exposicion oral del

Comercio  Nacional e docente. Analisis del

Internacional. Territorios y
zonas aduaneras.

marco referencial de
importaciones y
exportaciones.
Demostracion de
modelos de documentos
utilizados en el
comercio. Comentarios
para su llenado y
tramitacion.

UNIDAD N°2

Politicas: Monetaria,
Comercial y Promocional.

Exposicion oral del
docente. Anélisis de la
politica tributaria en

nuestro basandonos en la
normativa y los
comentarios de revistas o
publicaciones de

actualidad.
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UNIDAD-N3=————
Teoria del Comercio
Internacional. Integracion
Regional.

| Exposicidn-oralcel

docente. Mediante
comentarios y notas
periodisticas se introduce
al alumno al conocimiento
de la estructura econémica
internacional y la vision de
los distintos actores.

UNIDAD N°4

Contratos. Compraventa
internacional de mercaderias.

Exposicion oral del
docente. Anélisis y
discusion sobre la
conveniencia y facilidad
de las distintas clausulas
de los contratos. Panorama
internacional actualizado

UNIDAD N°5 Especial atencion a la
importancia del tema en el
Incoterms contexto del trabajo
profesional.
Casos practicos.
UNIDAD N°6 Exposicion oral.

Logistica Internacional

Anélisis de casos
para comparar
ventajas de los
distintos medios de
transporte. Interés
logistico por encima
del costo de
transporte.

Repaso e integracion de temas
para la ler. Evaluacién

Atencién de consultas
personalizadas

PRIMER
PARCIAL

UNIDAD N°7

Seguros.

Resolucion de temas de
parcial.

Integracion de los

temas de la unidad VI

i:on la presente para

a

comprension de los temas.
Casos practicos.

UNIDAD N°8
Medios de pago
internacionales.

Andlisis de la relacion
entre los medios de pago

y las clausulas de contrato.
Andlisis de riesgos y
conveniencias de uso
segun las caracteristicas de
las partes. Casos practicos.

UNIDAD N°9

Promocion de Mercados
Exteriores.

Exposicion oral del
docente. Casos y
métodos de
busqueda de
informacion
utilizando las
nuevas herramientas
informaticas. Casos

testigos

UNIDAD N°10

Financiacién del Comercio
Internacional.

Anélisis de la situacion
crediticia para los
sectores exportadores.
Explicacién de la gestion
operativa mediante casos
y documentacion.

UNIDAD N°11

Secuencias de Exportacion e
Importacién.

A través de los
puntos del
programa se
integran todos los
conceptos de las
unidades anteriores.

UNIDAD N°12
Costos de Exportacién e
Importacion.

Se mantiene la idea de
integracion de los temas
del resto del programa. El
docente ayuda a la
integracion mediante el
analisis de los casos ya
estudiados.

Repaso de temas para el

2DO PARCIAL
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RECLIDEDATODIO NE

PARCIALES

Se incorpora la carga horaria equivalente a una semana de clase con el propésito de profundizar en actividades que , siendo propias de esta asignatura, se
corresponden con la préctica profesional.

9- EVALUACION Y PROMOCION

Dos Parciales Escritos

Un Recuperatorio (Escrito u Oral)

El Recuperatorio puede ser reemplazado, a juicio de la Cétedra, por un
Trabajo de Investigacion o una Monografia de caracter individual. El
Examen Final, para aquellos alumnos que rindan en calidad de “Libres” sera
escrito y oral. Para los alumnos que no hayan aprobado la cursada sera escrito
u oral, a juicio de la catedra.

10-BIBLIOGRAFIA GENERAL

FRATALOCCHI, Aldo - “COMO EXPORTAR E IMPORTAR” — Ed.
Cangallo - Buenos Aires - 1996

HANDABAKA, Alberto R. — “GESTION LOGISTICA DE LA
DISTRIBUCION FiSICA INTERNACIONAL”- Ed. Norma — Bogota
(Colombia) — 1997

ARESE, Héctor — “MARKETING Y COMERCIO INTERNACIONAL”- Ed.
Norma — Buenos

Aires — 1998

COMPANIA ARGENTINA DE SEGUROS DE CREDITO A LA
EXPORTACION — Folleto explicativo sobre los seguros de crédito — Buenos
aires — 2000

Reglas Uniformes para Créditos Documentarios. BROCHURE 600 de la
Camara de Comercio Internacional.

Reglas Uniformes para Cobranzas. BROCHURE 522 de la Camara de
Comercio Internacional.

COLAIACOVO, José L. Otro — “PROYECTOS DE EXPORTACION”
CICOM (OEA) — 1992

COLAIACOVO, José L. —<“COMERCIO EXTERIOR Y NEGOCIACIONES
INTERNACIONALES”- CICOM (OEA) 1992

BANCO DE INVERSION Y COMERCIO EXTERIOR (BICE) —
Reglamentaciones normativas sobre financiamiento.

BANCO DE LA NACION ARGENTINA — Reglamentaciones normativas
sobre financiamiento.

STERNBERG, Alfredo R. “LOS IMPUESTOS Y EL COMERCIO
EXTERIOR ARGENTINO”- Ed. Aplicacion Tributaria — Buenos aires —
2000.

- Cémara Internacional de Comercio— “INCOTERMS 2020”- Edicién en
idioma espafiol.

- Guia de Lecturas y Trabajos Practico de la Catedra del afio en curso.

11- EVALUACION DE LOS DOCENTES DE LA CATEDRA.

Reuniones establecidas:
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Una reunion durante el curso para analizar el desarrollo del dictado de clases.
Una reunién al finalizar el curso para evaluar el resultado obtenido y
compararlo con los lineamientos establecidos.

Reuniones complementarias a realizarse durante el desarrollo del curso, a los efectos de
incorporar novedades producidas en el &mbito del comercio internacional y/o solucionar
situaciones no previstas.

El docente es evaluado durante todo el transcurso del dictado de clases, a través de
observaciones del curso efectuadas por el titular de la catedra, asi como también
consultas de opinion a directivos de la Universidad y alumnos.

INTRODUCCION AL COMERCIO INTERNACIONAL

CODIGO 2441

Nota Final:
-Se solicita que el Programa de la Asignatura se presente al Coordinador de la Carrera
correspondiente del Departamento de Ciencias Econdmicas de la UNLM.



