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Resumen

La evolucidn en la mercadotecnia: del e-commerces al mobile
marketing, tiene como objetivo investigar y analizar las nuevas
tendencias en el marketing relacionadas con el uso de las
tecnologias no solo para la concrecion de la compra sino también
para las estrategias de comunicacion. Especificamente, realizar un
relevamiento bibliografico con el fin de establecer el marco tedrico y
posibilitar la definicion de aplicacion practica. Adicionalmente, esta
investigacién tiene objetivo la elaboracion de indicadores del uso de
esta nueva tendencia y el rol de la tecnologia de nuestro pais (se
deja constancia de la falta de estadisticas sobre esta temética en
particular). Por ultimo, es necesario definir el perfil del comprador
tanto del e-commerces como del mobile marketing con el objeto de
definir similitudes y deferencias que determinan la evolucion en el
marketing
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